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SERVICO PUBLICO FEDERAL
CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DO PARANA — CREA-PR

REGULAMENTO DA POLITICA DE PATROCINIO DO CREA-PR

Art. 1° A aquisi¢do do direito de associa¢dao de sua imagem a projetos de iniciativa de terceiros tem como
objetivo agregar valor a marca, aos produtos e/ou servicos do Crea-PR.

Art. 2° Para efeito deste Regulamento, considera-se:

I - patrocinio: a¢do de comunicagdo que busca agregar valor a marca, aos produtos e/ou servigos do
Crea-PR consolidar posicionamento, gerar identificagdo e reconhecimento, estreitar relacionamento
com publicos de interesse, divulgar programas e politicas de atuacao, por meio da aquisi¢do do direito
de associagdo de sua imagem, enquanto patrocinador de projetos de iniciativa de terceiros;

II - patrocinador: o Crea-PR, que adquire direitos para associacdo de sua imagem/marca, por meio de
contrato, visando alcancar objetivos de comunicacdo institucionais e/ou mercadologicos,
estabelecidos para cada acao patrocinada;

IIT - proponente: a pessoa juridica que detém a titularidade ou os direitos reais de realizar e/ou
comercializar um projeto de patrocinio e que, ao celebrar contrato com o Crea-PR, se torna
patrocinado;

IV - projeto de patrocinio: o documento de iniciativa de um proponente utilizado para apresentar
projeto a potenciais patrocinadores contendo informagdes que detalhem uma agao, evento ou objeto a
ser patrocinado, tais como justificativas, objetivos, caracteristicas, publicos envolvidos, metodologias
de execucdo, condicdes financeiras, cotas de participagdo, contrapartidas, dentre outras;

V - contrato de patrocinio: o instrumento juridico para formaliza¢ao de acordo, condi¢des e termos
estabelecidos entre patrocinador e patrocinado, que descreve os direitos e as obrigacdes entre as
partes, em decorréncia de um patrocinio;

VI - contrapartida: obrigacdo contratual do patrocinado de carater negocial, de imagem ou de
sustentabilidade, em decorréncia do patrocinio recebido, que expressa os direitos adquiridos pelo
patrocinador do projeto; e

VII - cota de patrocinio: obrigagdo contratual do patrocinador de carater pecunidrio correspondente
aos materiais, bens, produtos ou servigos oferecidos como contrapartida em decorréncia do projeto
contratado.

Pardgrafo tnico. Observado o conceito estabelecido, o proponente devera ser pessoa juridica
constituida segundo as leis brasileiras, com sede no Estado do Parand, observada a seguinte
classificagao:

I - pessoa juridica com fins ndo econdmicos: as associagdes, as fundagdes; ou sindicatos; os clubes; as
institui¢des de educagdo superior que se organizem para fins nao econdmicos ¢ ambientes de
inovacao.

Art. 3° Para os fins deste regulamento, ndo serdao considerados como patrocinio:
I - cessdo gratuita de recursos humanos, materiais, bens, produtos e servigos;
IT - qualquer tipo de doacao;

IIT - simples permuta de materiais, produtos ou servigos pelo direito de divulgar marcas, conceitos
e/ou slogans;
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IV - aporte financeiro a projeto cuja unica finalidade seja a veiculagdo em midia ou em plataformas
que funcionem como veiculos de divulgacao;

V - aporte financeiro a projeto cujas contrapartidas sejam a utilizacdo de tempo e/ou espago de midia
em veiculo de divulgagdo, com conteudo ndo vinculado ao objeto do contrato de patrocinio;

VI - acdo compensatdria decorrente de obrigacao legal do Crea-PR;

VII - simples ocupagdo de espago e/ou montagem de estande sem direito a divulgacdo de produtos,
servigos, marcas, conceitos e programas do Crea-PR ou de politicas ptblicas associadas ao evento; e

VIII - acdo promocional idealizada e/ou de iniciativa do Crea-PR.

CAPITULO I
DA ATUACAO EM PATROCINIO
Secao I
Do Planejamento das Acdes de Patrocinio

Art. 4° A aquisicdo do direito de associacdo da imagem a projetos de iniciativa de terceiros dar- se-4 por
meio da selecdo publica realizada pelo Crea-PR para contratacdo de projetos de patrocinio nos quais tem
interesse em divulgar sua marca, atuando como patrocinador.

Art. 5° O Crea-PR devera elaborar planejamento das agdes de patrocinio a partir do objetivo estratégico do
Crea-PR, observados:

I - os objetivos e as diretrizes constantes da legislagdo especifica e deste regulamento; e

IT - os principios da eficiéncia, legalidade, impessoalidade, moralidade, isonomia, publicidade e
probidade administrativa.

Art. 6° O planejamento das agdes de patrocinio devera estar em sintonia com o objetivo estratégico do
Crea-PR, o plano de contratagdes e demais planos estratégicos do oOrgdo e considerar para sua
fundamentagdo os seguintes aspectos:

I - andlise e diagndstico de sua imagem junto a publicos de interesse;

IT - identificacdo de ameacas e oportunidades decorrentes do cendrio e de pontos fortes e fracos
relacionados a sua atuagdo, dada sua missao institucional;

IIT - levantamento de conteudos e tematicas vinculadas a sua atuacdo estratégica;
IV - identificacdo dos publicos relacionados as tematicas vinculadas a sua atuagdo estratégica; e

V - estabelecimento dos objetivos de comunicagdo institucionais e/ou mercadoldgicos, passiveis de
mensuracdo, a serem alcangados no ambito de sua atuagdo em patrocinio.

Art. 7° Para subsidiar o planejamento das agdes de patrocinio, o Crea-PR devera observar as seguintes
recomendacgoes:

I - realizagdo de estudos, pesquisas e/ou benchmarking relativos a atuacdo de outros 6rgaos em agdes
de patrocinio, bem como de empresas da iniciativa privada, que sejam referéncia nessas acdes;

IT - identificacdo de tipos de projetos de patrocinio ja consolidados no mercado e aderentes as
tematicas e aos publicos vinculados a sua atuagao institucional;

IIT - prospeccdo de novos tipos de projetos de patrocinio, com potencial para apoiar o alcance dos
objetivos estratégicos do Crea-PR;

IV - estabelecimento de mecanismos de selegdo de projetos, critérios de escolha, metodologias para
defini¢ao do valor de investimentos e estratégias para maximizar sua atuagao nas acoes patrocinadas;

V - defini¢do de parametros para monitoramento e readequagdo de estratégias de atuagdo; e

VI - estabelecimento de métricas e indicadores para avaliacdo de resultados, dados os objetivos
estratégicos do Crea-PR.

Art. 8° O Crea-PR adotara processos de selecdo de projetos de patrocinio na modalidade de selecao
publica.
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Art. 9° Os tipos de projeto deverao ser definidos de acordo com o resultado da avaliagdo dos critérios de
selecdo definidos no edital, observados os seguintes pardmetros:

I - vinculag¢ao com a finalidade institucional do Crea-PR;
IT - vinculag@o com os direcionadores estratégicos ¢ a estratégia do Crea-PR; e

IIT - vinculagdo com os seguintes temas quando relacionados as areas da engenharia, da agronomia e
das geociéncias:

a) desenvolvimento tecnologico;

b) geragdo, atualizacdo e inovagao de conhecimento técnico-cientifico;
¢) implementacgdo de politicas publicas;

d) regulamentacdo, exercicio ou fiscalizag¢do profissional; e

¢) sustentabilidade social e ambiental.

Art. 10. As contrapartidas serdo definidas de acordo com o tipo de projeto com objetivo de ampliar a
visibilidade da marca do 6rgdo, observada a seguinte classificacao:

I - contrapartida de imagem: insercdo da logomarca, citagdo ou meng¢do do Crea-PR como
Patrocinador, tais como exposi¢do da marca e/ou de seus produtos e servigos nas pegas de divulgagao
do projeto e citagdo do patrocinador e/ou de seus programas, produtos e servigos nas pecas de
divulgacdo ou durante a realizagdao do projeto;

IT - contrapartida negocial: iniciativas de distribui¢do de material, cessdo de convites ou inscrigoes,
cessdo de estande, participagdo na programacao e/ou atuagdo do Crea-PR como patrocinador durante
a realizagdo do projeto, entre outras; e

IIT - contrapartida de sustentabilidade: adocao pelo patrocinado de praticas de responsabilidade social
e ambiental;

§ 1° Entre as contrapartidas, sempre que possivel e sem Onus adicional, o Crea-PR devera prever a
disponibilizag¢do ou o acesso facilitado aos produtos e/ou servigos oriundos do patrocinio ao publico
em geral.

Art. 11. O valor do investimento em patrocinio devera ser definido por meio de critérios objetivos de
avaliagdo da vantajosidade para o Crea-PR de acordo com o tipo de projeto, ndo estando vinculada aos
custos de execug¢do da agdo patrocinada.

Secao 11
Da Selecao Publica de Projetos de Patrocinio

Art. 12. O processo de selegdo publica de projetos de patrocinio do Crea-PR devera observar o principio da
publicidade, de forma a assegurar:

I - a divulgacdo ampla das etapas, dos procedimentos, dos prazos de inscri¢do, do montante de
recursos e dos segmentos de interesse; e

IT - o conhecimento claro e objetivo dos regulamentos.
Art. 13. O edital de selecao publica de projetos de patrocinio devera ser divulgado no sitio do Crea-PR.

§ 1° O Crea-PR também poderd divulgar o edital de selecdo publica de projetos de patrocinio em
outros meios para ampliar a sua divulgacao.

§ 2° O Crea-PR devera prestar esclarecimentos aos interessados e orientar quanto a adequada
elaboragdo e inscri¢ao dos projetos de patrocinio.

Art. 14. O processo de selegdo publica de projetos de patrocinio contard com as etapas de inscricao,
habilitagao, classificacao e selecao.

Paragrafo unico. O processo de selecdo publica de projetos de patrocinio do Crea-PR ndo prevé a
interposicao de recurso por parte do proponente na fase de selecao dos projetos.
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Art. 15. A inscrigao do projeto de patrocinio devera ser realizada dentro do prazo fixado no edital e ser
instruida pelo proponente com toda documentacao necessaria prevista no Edital.

Art. 16. A habilitagdo, de carater eliminatorio, consiste na verificacdo do atendimento as condi¢oes de
regularidade e aos prazos de apresentacdo dos documentos, certidoes e declaragdes entregues pelo
proponente.

Paragrafo tnico. Serd inabilitado o projeto que ndo atender as condigdes fixadas na legislacdo em
vigor e no edital.

Art. 17. A classificacdo consiste na analise do projeto de patrocinio habilitado para avaliar e pontuar o
potencial de visibilidade da marca do Crea-PR de acordo com os critérios técnicos fixados no edital.

Art. 18. A selecdo consiste na aprovagdo da relacdo dos projetos classificados e das cotas de patrocinio
correspondentes, observada a disponibilidade orcamentéria para o exercicio.

Art. 19. Apds aprovagao, a relagdo dos projetos de patrocinio selecionados serd divulgada no sitio do Crea-
PR.

Secao 111
Dos Critérios de Escolha de Projetos de Patrocinio

Art. 20. No estabelecimento de critérios de escolha de projetos de patrocinio, o Crea-PR devera considerar
sua oportunidade, conveniéncia e vantajosidade, observando, ainda, os seguintes principios:

I - da transparéncia: dar amplo conhecimento das politicas e diretrizes de atuagdo do 6rgdo ou
entidade em patrocinios e dos critérios de escolha de projetos;

IT - da isonomia: estabelecer mecanismos de selecao que garantam a igualdade de condicdes e de
oportunidades aos proponentes, na apresenta¢do de seus projetos;

III - da regionalizagdo: buscar a desconcentracdo geografica dos investimentos em patrocinio,
inclusive dos projetos ja beneficiados por leis de incentivo fiscal,;

IV - da sintonia com politicas publicas: buscar projetos de patrocinio alinhados com as iniciativas de
promogdo da cidadania e inclusdo, bem como de combate a quaisquer formas de discriminagdo e de
violéncia;

V - da sustentabilidade: buscar projetos de patrocinio que promovam ou possibilitem a realizacao de
acoes de sustentabilidade ou que fomentem praticas sustentaveis; e

VI - da acessibilidade: buscar projetos de patrocinio que contemplem a promocao da acessibilidade de
idosos e de pessoas com mobilidade reduzida ou com alguma deficiéncia, no ambito da agdo
patrocinada.

Art. 21. Na escolha de projetos, o Crea-PR devera considerar o conjunto de oportunidades institucionais,
como:

I - aderéncia do projeto com sua area de atuagdo;
IT - alinhamento do projeto com tematicas estratégicas ou com seus publicos de interesse;

Il - potencial de engajamento de publicos de interesse em prol de determinada causa e/ou
comportamento;

IV - possibilidade de propiciar experiéncias e estreitar relacionamento com publicos estratégicos;

V - alinhamento do projeto com -caracteristicas de programas, produtos e servicos ou com
regulamentos proprios;

VI - potencial de contribui¢do para o atingimento dos objetivos estratégicos do Crea-PR pretendidos
com a acao a ser patrocinada;

VII - importancia do projeto para o cumprimento de missdo e desempenho de competéncias
institucionais;

VIII - alinhamento do projeto com atributos positivos e/ou valores a serem agregados a marca Crea-
PR ou de seus programas, produtos e servigos;
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IX - alinhamento do projeto com politicas publicas, areas estratégicas ou temadticas governamentais
prioritarias de interesse do Crea-PR, em decorréncia de sua atuacdo institucional; e

X - outras oportunidades institucionais de interesse do Crea-PR.

CAPITULO I
DA EXECUCAO DO PATROCINIO
Secao I
Da Contrataciao do Projeto de Patrocinio

Art. 22. O contrato celebrado entre patrocinador e patrocinado constituir-se-a4 no instrumento necessario e
suficiente para formalizag¢do do patrocinio.

§ 1° E vedada a intermediacdo de terceiro que ndo seja titular ou detentor dos direitos reais de
realizacdo e/ou comercializa¢do do projeto na contratagdo do patrocinio.

Art. 23. O patrocinio caracteriza-se como servico ndo continuo ou contratado por escopo, que devera ser
realizado pelo patrocinado em periodo predeterminado, podendo ser prorrogado, desde que
justificadamente, pelo prazo necessario a conclusdo do objeto.

Art. 24. O contrato devera expressar o acordo, os termos e as condigdes estabelecidas entre patrocinador e
patrocinado, bem como os direitos e as obrigagdes entre as partes, decorrentes do patrocinio.

Art. 25. A aplicacdo das marcas deverd observar obrigatoriamente as orientacdes constantes do manual de
uso da marca do Crea-PR e ser submetida a apreciagcdo do Crea-PR previamente a produgao.

Art. 26. Para contratagdo, devera ser exigida do patrocinado a apresentagdo dos documentos de habilitacao
juridica e de regularidade fiscal atualizados, bem como declaracdo formal de que esta adimplente com
exigéncias contratuais de eventuais patrocinios anteriores firmados com o Crea-PR.

Secao 11
Do Acompanhamento e da Fiscalizacio do Contrato de Patrocinio

Art. 27. O patrocinador e o patrocinado responderdo pela execucdo do contrato de patrocinio, de acordo
com as respectivas responsabilidades firmadas nas clausulas contratuais.

Art. 28. O contrato de patrocinio sera fiscalizado com objetivo de verificar a execugdo das contrapartidas
contratadas, a aplicagdo da cota de patrocinio no projeto € o cumprimento integral pelo proponente das
clausulas contratuais.

Art. 29. O Crea-PR nomeard um fiscal para acompanhar e fiscalizar o adequado cumprimento das
clausulas do contrato de patrocinio.

§ 1° As ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas, porventura observadas, deverdo ser
registradas, cabendo ao fiscal a adog¢do de providéncias para o fiel cumprimento das clausulas
contratuais.

§ 2° As situagdes de inexecugdo parcial ou total do contrato serdo objeto de medidas saneadoras ou de
sangoes, conforme previsto nas clausulas contratuais.

Art. 30. Compete ao fiscal do contrato:

I - orientar o patrocinado sobre as disposi¢des deste regulamento, do edital e do contrato de
patrocinio;

IT - orientar o patrocinado sobre a execucdo das contrapartidas de comunicacao e a utilizagdo da
marca Crea-PR;

II1 - orientar o patrocinado sobre a execugdo do projeto e elaboragdo de relatdrio final;
IV - instruir processo em face de solicitagdo de altera¢dao do projeto quanto a data e local do evento;

V - instruir processo em face da desisténcia do patrocinio e da execugdo ou ndo execucao, total ou
parcial, do projeto contratado e adotar providéncias para encaminhamento adequado do processo;
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VI - atestar a execucdo das contrapartidas contratadas em conformidade com o projeto, a aplicagao da
cota de patrocinio na execucdo do objeto e o atendimento integral pelo proponente das exigéncias
contratuais; ¢

VII — acompanhar a execugdo do projeto e em casos de duvidas devera consultar o Comité Gestor de
Patrocinio.

Art. 31. Compete ao Comité Gestor de Patrocinio a divulgacdo da marca do Crea-PR por meio da Politica
de Patrocinio:

I - coordenar a formulag@o e propor politicas, diretrizes, normativos e procedimentos que disciplinem
e orientem o patrocinio no Crea-PR;

I - estimular o intercambio de informagdes e a difusdo de boas praticas de patrocinio do Crea-PR;
III - propor adequagdes e melhorias no processo de patrocinio do Crea-PR;
IV - realizar a gestao do processo de patrocinio do Crea-PR:

a) avaliar o alinhamento dos objetivos e dos resultados das acdes de patrocinio de cada edital ao
objetivo estratégico do Crea-PR;

b) elaborar o edital de selecdo publica de projetos de patrocinio;

) propor cronograma, monitorar a execugao e avaliar os resultados dos processos de seleg¢ao de
projetos de patrocinio; e

d) planejar e gerir a execucao or¢amentdria-financeira do processo de patrocinio; e
e) analisar os projetos de patrocinio recebidos;

V - registrar e apresentar a Diretoria e ao Plenario do Crea-PR a avaliag@o dos resultados dos projetos
patrocinados e de atuagdo global do 6rgao em patrocinio;

VI - monitorar a fiscaliza¢do dos contratos de patrocinio;
VII - padronizar os critérios e os instrumentos de verificacdo de contrapartidas de comunicagao;

VIII - orientar as unidades organizacionais e os fiscais visando a padroniza¢do dos instrumentos de
verificacdo das contrapartidas de comunicacao;

IX - orientar o uso da marca do Crea-PR pelos patrocinados;

X - promover agdes de racionaliza¢do e uniformizaciao dos procedimentos de divulgagdo, proposicao,
selecdo ¢ avaliagdo de projetos, visando a ampliacdo da eficiéncia do processo de concessdao de
patrocinios pelo Crea-PR;

XI - acompanhar e prestar orientacdes ao fiscal de contrato quando demandado; e

XII - propor agdes para avaliacdo da efetividade dos patrocinios realizados.

Secao 111
Da Comprovacio da Execuciio e do Pagamento da Cota de Patrocinio

Art. 32. Para prestagdo de contas do direito de associacdo de marca, o Crea-PR exigird do patrocinado,
exclusivamente, a realizagdo da acdo patrocinada e das contrapartidas previstas no contrato mediante,
apresentacao de relatorio de execucao do projeto, instruido com a documentacdo comprobatodria
correspondente.

Art. 33. A documentag¢do comprobatoria devera ser atestada pelo fiscal, que se manifestara:
I - pelo encaminhamento para pagamento no caso de cumprimento das clausulas contratuais; ou

IT - pela complementagao ou adequacao no caso de desacordo ou descumprimento das cléusulas
contratuais; ou

IIT — pelo encaminhamento para rejei¢do no caso de ndo atendimento no cumprimento das clausulas
contratuais, conforme procedimento vigente.
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Pardgrafo tnico. Qualquer solicitacdo, manifestacdo ou informagao de aprovacdo ou rejei¢ao parcial
ou total da prestacdo de contas ou quanto ao relatério final, o fiscal deverd comunicar formalmente o
solicitante, via oficio.

Art. 34. O pagamento da cota de patrocinio serd efetuado, mediante crédito em conta bancaria, apos a
documentacao comprobatoéria ser atestada pelo fiscal do contrato, obedecendo ao estabelecido no edital.

Paragrafo tnico. Nao sera permitido pagamento antecipado, parcial ou total, relativo a parcelas
contratuais vinculadas ao fornecimento de bens, a execucao de obras ou a prestagao de servigos.

Art. 35. Caso seja verificado o descumprimento total ou parcial do projeto, a analise do fiscal devera
indicar a glosa que sera aplicada a cota de patrocinio contratada.

Secao IV
Da Avaliacio de Resultados do Patrocinio

Art. 36. Na avaliacao de resultados do planejamento das ac¢des de patrocinio, o Crea-PR devera verificar o
resultado do conjunto dos contratos de patrocinio a partir de indicadores:

I - de desempenho: contratos por modalidade de atuagdo, grupo profissional, tipos de projeto, temas
de interesse, cotas de patrocinio, entre outros; €

IT - de resultado: execucdao de contrapartidas, visibilidade da marca, atingimento do publico de
interesse, investimento realizado, entre outros.

Art. 37. O Crea-PR devera analisar os resultados do planejamento das agdes de patrocinio com objetivo de:
I - avaliar a contribui¢ao do patrocinio para o alcance dos objetivos estratégicos do Crea-PR;
II - avaliar o valor do investimento efetuado considerando os resultados alcangados;
IIT — rever ou prospectar novos tipos de projetos para alcance dos objetivos estratégicos do Crea-PR;
IV — propor adequacdes e melhorias dos procedimentos relacionados a atuagdo em patrocinio;

V — propor adequacdes e melhorias dos critérios técnicos e da precificagdo a ser aplicada aos projetos
de patrocinio; e

VI — alinhar a atuag¢@o em patrocinio ao objetivo estratégico do Crea-PR e divulga¢do da marca.
Art. 38. Para subsidiar a avaliagdo de resultados, o Crea-PR podera se valer, no que couber, de:

I - pesquisas de imagem: para verificar a percep¢do da imagem de marcas e os atributos percebidos,
por publico participante ou conhecedor da atuacao do Crea-PR em patrocinios;

IT - pesquisas de opinido: para verificar o entendimento dos publicos estratégicos relativo a atuacao do
Crea-PR em patrocinios e as tematicas, programas, produtos e servigos correlatos;

IIT - enquetes: para levantamento rapido de informagdes junto a participantes da agdo de patrocinio ou
publicos vinculados a tematica patrocinada;

IV - monitoramento institucional: para verificar a efetiva participagdo de publicos de interesse e a
quantidade de contatos, acdes de relacionamento ou atendimentos prestados na acdo de patrocinio,
bem como o cumprimento de condi¢des vinculadas a regulamentos proprios; e

V - outras acdes de avaliagdo aderentes as estratégias e aos objetivos estratégicos do Crea-PR
estabelecidos.

CAPITULO III
DAS DISPOSICOES GERAIS E FINAIS

Art. 39. O processo de patrocinio compreende o planejamento das estratégias de divulgag¢do da marca, da
selecdo e o acompanhamento dos projetos e a avaliagdo dos resultados dos patrocinios contratados,
observados os objetivos estratégicos do Crea-PR e demais diretrizes estratégicas.

Art. 40. Compete a Diretoria aprovar o edital de patrocinio e o seu respectivo resultado e apdés homologar
em Plenario do Crea-PR.
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Art. 41. O disposto neste Regulamento nao dispensa a obediéncia e observancia da legislagao aplicavel a

matéria e dos demais atos normativos pertinentes.

Art. 42. Os casos omissos deste regulamento serdo resolvidos pelo Comité Gestor de Patrocinio e em

ultima instancia pela Diretoria do Crea-PR.

Curitiba/PR, outubro de 2024.

Eng. Agr. Clodomir Luiz Ascari
Presidente do Crea-PR
PR-22133/D

Regulamento da Politica de Patrocinio aprovado em Sessdo Plenaria n.° 1.021 em 24/09/2024. conforme
Decisdo de Plenario n.° 580/2024.

Documento assinado eletronicamente por Clodomir Luiz Ascari, Presidente do Crea-PR, em 08/10/2024, as
18:51, conforme horério oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de
outubro de 2015.
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